REKLAMLARDA YARATILAN KOY IMGESI VE
KUS GRIBI’NIN URETTIGI “ENTEGRE” TAVUKLAR

The Village Imagery Created in Commercials and the “Integrated”
Chickens Produced by Avian Flu
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OZET

Yiyecek reklamlarinda “doga”mn temizligine, safligina ve saglk kaynagi olusuna yapilan vurgu, kii-
cuk sehirlerde ve kasabalarda yasayan insanlarin bile sehirli ve “tiiketici” oldugu glinimiiz “modern” yasa-
mi dusunulduginde ayri bir anlam kazanmaktadir. “Doga’mn, “dogal” olana, bunun da “saglikli” yasama
gonderme yapmasiylabirlikte el yapiminin “deger” kazanmasi ve tiim bunlarin koy imgesinde kesismesi, in-
sanlarin beslenme aliskanliklarinda da belirleyici olmaktadir. Fakat bazi keskin kirilmalar, sehir insaninin
bu beslenme aliskanhiklarim ve zihninde yaratilan “saglikli” Giriin imgesini bir anda tersine de gevirebilmek-
tedir. Bu yazida, saghkli yasamin ancak dogal Grtinlerle surdurulebilecegi yoniinde yaratilan imgelere bagh
olarak, reklamlarda kullanilan koy ve kdye ait “doga” unsurlarinin, kus gribi hastaliginin da buytik etkisiy-
le, yerini hijyenik yasami temsil eden entegre tesis goriintulerine birakmasi ve “saglik” imgesinin degisimi,
reklamlar Gizerinden yorumlanmaktadir.
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ABSTRACT

Taking into account the “modem” life in which even people living in small urban centers and towns
are dty-dwellers and “consumers”, the emphasis put by food advertisements on the cleanness, purity, and
healthiness of “nature” is significant. That “nature” implies the “natural” and “healthy” consequently makes
the handmade productions more valuable. The “village” is the bearer of all these attributes and this fact de-
termines the eating habits of people. However, a major rupture may instantly invert the eating habits and
the image of productions which are “good for health”. In this paper, making use of advertisements, | will
show how the image of industrial organization as the representative of hygienic life has replaced the image
of village and nature in food advertisements and interpret the change of image of “health”, due to a major
influence of avian flu epidemic.
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Tarkiye, 5 Ekim 2005 tarihinde de bulunan kanath hayvanlar toplanip

Manyas “kus cennetinde” ortaya ¢ikan
“kus gribi” hastaligi ile birlikte, 6zellikle
siyasi ve ekonomik anlamda hareketli
gunler yasamaya basladi. Avrupa Birli-
gi'nin gindemde oldugu bir donemde,
ulkede olasi bir salgin hastaligin yarata-
bilecegi endisenin yani sira, ekonomik
anlamda tavukguluk sektérintin yasadi-
g1 kriz gundemin en o6nemli konulari
arasinda yer alarak tartisildi. Medyaya
yansiyan gorintilerde, kirsal kesimler-

itlafedilirken entegre tesislerde tretilen
tavuk ve hindi gibi hayvanlarin ve yu-
murtalarinin guvenle tuketilebilecegi
vurgulandi. Kamuoyunu aydinlatmak
icin ise kus gribinin nasil bir hastalik ol-
dugu yonunde tuketiciyi bilgilendirmeyi
amaclayan kisa tanitim filmleri gosteril-
meye baslandi. Bu filmlerde; halka ka-
natli hayvanlardan uzak durma tavsiye-
sinin yaninda, insanlarin tavuk ihtiyag-
larini “dogaya cikarilmadan” dretilmis
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tesislerden karsilamalari 6nemle vurgu-
laniyordu. Saglik Bakanhgi'nin hazirlat-
t1§1 bu tanitim filmlerinden sonra ise ya-
zili ve gorsel basinda bazi modern tavuk
tesislerinin reklamlari siklikla géralme-
ye baslandi. Bu yazida, saghkli yasamin
ancak dogal Grtnlerle surdurulebilecegi
yoniunde yaratilan imgeye bagl olarak,
koy ve koye ait “doga” unsurlarinin rek-
lamlarda kullanimindan, kus gribi has-
talhiginin da buyuk etkisiyle hijyenik ya-
sami temsil eden, entegre tesis goranti-
lerine gegiste yararlanilan yontemler ve
etkileri tartisilacaktir.

Reklamlarda, yiyecek
aranlerinin tanitilmasi séz konusu oldu-
gunda, fon olarak acik bir alaninin segcil-
mesi ve bu agik alanin da kimi zaman
koy ya da kdyu cagristiran bir mekan ol-
masi dikkat gekicidir. Ozellikle, sit, yo-
gurt, yag, patates cipsi vs. gibi Granlerin
tanitildigr kimi  reklamlarda “koyu”
animsatan 6geler gérmek c¢ogunlukla
mumkiandir. Ornegin Ulker igim Yogurt
reklaminda kéy yasantisindan bir kesit
sunulurken; “kurnaz” bir kéyli kadini-
nin bakkaldan satin aldigi yogurdu, se-
hirden gelen bir aileye “kdy yogurdu” gi-
bi pazarladigini géririiz. Ureticinin
acikca tuketici konuma geldigi bu rek-
lamda, kéy imgesinin dogal ve saghkh
yasami simgeleyen bir 6ge olarak nasil
kullanildigr Gzerinde durmak gerekir.
Reklamda “kurnaz” kéylu kadin, yogur-
dun yapihis surecini mimiklerini de kul-
lanarak anlatirken; “itina” ile sagilan
ineklerden alman sutd, 1s1k girmeyen
“kerpi¢ odalarda” 6zel “cémleklere” ma-
yaladigini ve bunu yaparken de “turku-
ler” soyledigini vurgular. Acik havada
cekilen bu reklamda dogayla i¢ ice bulu-
nan anne, baba ve ¢ocuklarindan olusan
“cekirdek aile” bayuk bir keyifve istahla
yogurtlarini yemektedirler. El yapimi
yogurt imgesinin, “el degmeden” “U

ozellikle

uretil-
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mis” bir fabrika trindyle olumlandigi
bu reklamda, hedef kitlenin dogadan
uzak sehirli insanlar oldugunu dusun-
dagumuzde, pazarlama amaciyla neden
kéy ve koyu animsatan odgelerin kulla-
nildigini sorabiliriz.

Jean Baudrillard Tuketim Toplumu
adli calismasinda belirttigi tzere, “kent-
sel ve endustriyel ortamin etkisi yeni
kithiklar ¢cikarir: Mekan ve zaman, temiz
hava, yesillik, su, sessizlik. Eskiden be-
dava olan ve bol bol kullanilan mallar
sadece ayricaliklarin erisebildigi luks
mallar haline gelirken tretilmis mallar
ya da hizmetler kitlelere sunulur” (62-
63). Bu eksiklik ya da “kithk” bir anlam-
da arzu edilen bir nesneye dénuserek ro-
mantik bir bakis acisini da beraberinde
getirecektir. Reklamlarda kullanilan
sahnelerde, koyun idealize edilerek su-
nuldugu dikkate alindiginda ise sehir
kalabaliginin, kirliliginin ve karmasasi-
nin karsisinda sessizlik, temizlik ve hu-
zur arayist sehir insaninin zihnindeki
“kdy romantizmi”’ni desteklemis olacak-
tir. Bu tarz reklamlarda doga, tipki XIX.
yuzyil Fransiz romantiklerinde oldugu
gibi mutlak anlamda temiz ve kusursuz
guzellige sahip bir sekilde betimlenmis-
tir. Bu baglamda Tahsin Yucel'in “Fran-
siz Cosumculugu [Romantizmi]” adl
makalesini dikkate almak yararl ola-
caktir. Yazarin agiklamalarindan, ro-
mantik sanatgilarda doganin; “temizli-
gin”, “safligin” ve “mutlulugun” mutlak
temeli olmasi ve bu anlayisin edebf eser-
lere yansima sekli ile reklamlarda kulla-
nilan kdy imgesi arasinda bir baglanti
kurulabilir. Yicel, doganin “toplum igin-
de sikilan, uygarhgin gittikce daha ya-
sanmaz bir duruma getirdigi kentlerin
gurdltu ve kargasasinda bunalan, yalniz
ve anlasilmamis kisinin en yakin, en gu-
venilir siginagi” (63-64) oldugunu soyler-
ken, romantik sanatgilarin dogaya yak-
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lasimini da ozetlemis olur. Dolayisiyla
koy imgesinin kullanildigi reklamlarda,
koylun 6zlenen ve aranan bir yer olarak
kurgulanmasi bu romantik bakisi des-
tekler niteliktedir. Ayrica bir Grinun pa-
zarlanmasinda kirlilikten arinmis temiz
bir doganin gorselliginden faydalaniima-
si, bu urunun “dogal” ve “saghkli” yasa-
min gostergesi olarak vurgulanmasi, se-
hir insaninin zihninde yaratilan “do-
ga/koy/saflik” imgesinin surekli olarak
ve yeniden Uretilmesini de saglayacak-
tir. “Doga’nin, “dogal” olana, bunun da
“saghkli” yasama gonderme yapmasiyla
birlikte el yapiminin “deger” kazanmasi
ve tim bunlarin kdy imgesinde kesisme-
si, insanlarin beslenme aliskanhiklarinin
belirleyicisi olmaktadir. Fakat bazi kes-
kin kirilmalar, sehir insaninin bu bes-
lenme aliskanliklarini ve onun zihninde
yaratilan “saglikli” Grin imgesini bir an-
da tersine de cevirebilmektedir.

Son gunlerin gundemini mesgul
eden kus gribi hastaligi da bu keskin ki-
rilmalarin en belirgin 6rnegini olustur-
maktadir. Hastaligin ozellikle kirsal ke-
simde kolayca yayilmasi ve insanlara
bulasmasi, tavuk ve tavuk udrunlerinin
tuketiminde buyik oranda dususe ne-
den olurken, hijyeni imleyen entegre te-
sis urdnleri 6n plana ¢ikmistir. Bu nok-
tada ilging olan; tipki saglikl olanin do-
gada/kdyde bulundugu imgesinin rek-
lamlarda tekrar tekrar Gretilmesi gibi,
kus gribi hastaliindan sonra da “temiz”
ve “hijyenik” bir sekilde dogaya ¢ikaril-
madan “Uretilen” tavuk ve tavuk Grinle-
rinin yine reklamlar aracihigiyla sehir
insanina hatta kéyde yasayan insanlara
sunulmasidir.

Bu reklamlar icerisinde, yaptigi ha-
ber programlariyla halkin givenini ka-
zanmis olan ve halen Arena programinin
yapimcisi ve sunucusu olan Ugur Din-
dar'in rol aldigi, Tavuk Bilgi Platformu
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uyesi firmalarin entegre tesislerinde ce-
kilen tanitim filmi en dikkat ¢ekenidir.
Dundar bu reklamda, bilinen ve guveni-
len yerlerden génul rahathgiyla tavuk
ve urunlerinin yenilebileceginin mesaji-
ni verirken, bu tesislerde tretilen tavuk-
larin saglik acisindan bir tehlike olus-
turmadiginin altini ¢izmektedir. Kapah
alanlarda uretilen bu tavuklarin, doga-
daki kanathi hayvanlarla temaslarinin
sifira indirildigi ve “el degmeden” tuketi-
ciye ulastirildiginin vurgulanmasi,
urunlerde aranan sartin dogal olandan,
hijyenik ve saghkli olana dénusun ko-
laylasmasini da saglamis olmaktadir. Bu
vurgu, Dandar’'in tanitim filminde neden
yer aldigini “ulusalci” bir séyleme bagla-
masiyla daha da guclendirilmekte, rek-
lamin inandiricihg ve “samimiyeti” bir
kat daha artirilmak istenmektedir:

Kus gribinin sadece tavuk sektori-
nun degdil butun tlkenin sorunu oldugu-
nu ve sonuglarindan dogacak zararlari
butin ulus olarak yasayacadimizi gor-
daguam icin, ulusalci bir yaklasimla, hal-
ki bilinglendirme kampanyasinda gonul-
10 olarak yer almayi, kamuoyunu bilgi-
lendirme ve bu krizi en az zararla atlat-
ma konusunda tzerime dusen gorevi se-
ve seve yapmay! toplumsal sorumluluk
geregi kabul ettim. (Dundar)

Saglikh Tavuk Bilgi Platformu’nun,
tavuk ureticilerinin magduriyetini tlke-
nin bir sorunu olarak géruap, “ulusalci
bir yaklasimla”, “en ekonomik protein
kaynagindan mahrum” kalan halki bi-
linclendirmede etkin bir rol oynadigini
soyleyen Ugur Dundar’, bu reklamlarda
kullanmasi, “dogal”dan “hijyen”e dénu-
sumi de kolaylastirmis olacaktir. Oysa
kus gribi éncesinde insanlar arasinda
entegre tesislerde, yapay yemlerle ve ki-
sa surede “Uretilen” tavuklarin sagliksiz
oldugu kanisi yayginken, hastaligin ya-
rattigi tehditle birlikte, bu kani birden

73



MillT Folklor, 2006, Y1l 18, Sayi 71

tersine donmustur. Kuskusuz insanlarin
beslenmeye yonelik aliskanliklarinin ve
kabullerinin degismesinde hastaligin yi-
kici sonuglari ve Ugur Dundar’in rol al-
digr reklamin onemli 6lcude etkisi ol-
mustur. 31 Mart 2006 tarihli Milliyet
gazetesinin ekonomi sayfasinda yer alan
asagidaki haber ve grafik de bu etkiyi
acik bir sekilde géstermektedir:

Ugur Dandasin oynadigr tanitim
filmleri beyaz et piyasasinda satislari
eskisinden yuksek seviyeye cikardi.
Arastirma firmasi AC Nielsen’in 27 bu-
yuk super - hipermarket ve marketler
zincirinin haftalik verilerinden olusan
raporuna gore Dundar, paket beyaz et
sektorinu 14.5 kat bayuttd. Kus gribi
nedeniyle tavuk piyasasi neredeyse ‘hig¢’
denebilecek, haftalik 41 ton seviyesine
kadar daralmisti. Satislar haftalik 596
tona kadar yukseldi.

Paketli pilic pazari satis miktari trendi

Pacttebitin  Teth Fijo 7dh i
ot Sl Feam 19
e W tiiil lan

Bu noktada Jean Baudrillardin
reklam Uzerine yaptigi yorumlar dnemli
anlamlar kazanmaktadir. Baudril-
lard’'in, reklamlarin "herhangi bir nesne
ve marka araciligiyla nesneler batuna"
olusturdugunu ve bu "nesneler ile mar-
kalar tarafindan butinsellestirilmis bir
evren" (157) kurdugunu soylemesi, Sag-
likli Tavuk Bilgi Platformu’nun yaptirdi-
g1 reklamin neden bu derece etkili oldu-
gunu da aciklamaktadir. Baudrillard’'m
bu baglamda kullandigi "konsensus"
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kavrami ise reklamlarin hangi "sosyolo-
jik" temeller Gzerinden ilerledigini agik-
ca gostermektedir:

[Reklam] tuketici bir battnsellik ¢i-
zer ve Mc. Luhan’in kullandigi anlamda,
yani ileti dizeyinde, ama her seyden 6n-
ce aracin kendisi ve kod dlizeyinde bir
ishirligi, ickin ve aracisiz bir gizli anlas-
ma yoluyla tuketicileri yeniden kabile-
sellestirir. Her imge, her duyum bir kon-
sensus dayatir; bu, potansiyel olarak im-
geyi desifre etmeye, yani iletinin kodunu
acarak otomatik olarak iletinin kodlan-
digr koda katilmaya cagrilan tum birey-
lerin konsensusudur. (157)

Sonug olarak, insanlarin zihninde
yaratilan ve reklamlar araciligiyla treti-
len "kdy" ve "doga“ya ait saglik ve temiz-
lik imgesi, belirli kirilmalarin ve rek-
lamlarin etkisiyle, yerini baska alanla-
ra, modern ve "el degmeden" Uretilmis
fabrika drdnlerine kolayca birakabil-
mektedir. Birbirlerine rakip olan mo-
dern tavukculuk tesislerinin, ekonomik
yonden zarara ugradigi bir dénemde, bir
araya gelerek Ugur Dundar’in rol aldigi
bir reklam filmi yaptirmalari ve "do-
ga"dan kaynaklanan hastaligin karsisi-
na fabrika dUrunlerini koyarak 14.5 kat
artan bir satis grafigi yakalamalari, ya-
ratilan imgelerin reklamlarla kolayca
degisebileceginin de bir géstergesi ola-
rak degerlendirilebilir.
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